
 

Каталог идей для креативов 
 

1.1. Универсальные креативы 

1. Совет всем 

Совет на всю жизнь, год, месяц и любое другое время 

С этого поста мы изучаем универсальные структуры, подходящие под любую тематику. Начинаем 

с легендарных советов. Схема работает ещё с 2019-2020 годов. Часто сразу после Нового Года или 

перед ним начинаются «советы на предстоящий год». 

Суть в том, что ваша тема преподносится как актуальная сейчас (или всегда, если совет на всю 

жизнь), а дальше идёт объяснение почему и перевод на телеграм-канал. 

 



 

 



 

 

 



2. Совет для ЦА  

Совет целевой аудитории 

Тоже самое, что и «совет на всю жизнь», только в совете сразу выделяем целевую аудиторию, как 

на примерах. 

 



 

 

 

3. Изучайте мою тему 

Тоже самое, что и «совет на всю жизнь», только меняется заголовок. 

 



 

  



4. Курильщик и здоровый человек 

Есть разные вариации такого захода, где курильщика заменяют на нищего, наркомана, 

колхозника, зажравшегося и тэдэ. В общем, что больше подходит под вашу тематику. 

Но структура одна и та же. В плохом свете выставляется человек, который как бы не пользуется 

тем, что есть в вашем канале. А в хорошем свете — тот, кто пользуется. 

Пример: в региональных каналах основная суть — знать куда сходить, какие есть недорогие или 

бесплатные развлечения. Так что в плохом свете выставляем так: тратит кучу денег, ходит по 

попсовым местам, жалуется что всё дорого. А в хорошем: всегда знает где погулять, тратит на 

рестораны максимум 500-1000 рублей, знает про регулярные бесплатные мероприятия. А дальше 

презентуем канал. 

 





 

  



5. Есть 2 способа 

Здесь тоже самое, что и с заходом курильщик/здоровый человек. Меняется лишь заголовок и чуть 

быстрее презентуется канал. 

 

 



 

 

https://skladchik.org


 

  



6. Как отличить  

Заход такой же, как и «курильщик/здоровый человек» 

 



 

 



7. Каки  

Вопрос «Как» байтит людей лучше 90% других вопросов, потому что, на мой взгляд, люди 

ожидают сразу получить быстрый и простой ответ на него. 

После вопроса «Как» нужно вставить распространённую боль клиента.  

 







 

 

  



8. Почемушки 

Второй по популярности продающий вопрос «почему?» — он может давить как на любопытство 

«почему москвичи охуевшие?», так и на боль «почему японки не толстеют». Работает в любых 

тематиках. 

 





https://skladchik.org


 

  



9. Три вопроса 

Есть один из старейших маркетинговых приёмов — задать клиенту 3 вопроса, на которые он 

ответит «Да», а после этих вопросов предложить свой оффер. Тогда, по результатам исследований 

каких-то там учёных, человек с большей вероятностью согласится и с вашим оффером. 

Я вдохновился этим приёмчиком и использовал его для креатива (см. Пример №2) — задал 3 

вопроса людям, которые страдают от лени и прокрастинации. А рекламировал канал про 

саморазвитие и личную эффективно-продуктивность. Сработал хорошо. 

В примере №1 заход чуть с другой стороны — 3 вопроса задаются, чтобы убедить человека в 

правоте автора (Люди — тупые. Вот тебе три вопроса, если ты не ответил на них — то не спорь). 

Тоже хорошо сработал. 

Идею можно применить в любой тематике, потанцевал хороший, и редко кто её использует. 

 



 

10. Это реально 

Формулируем мечту нашей целевой аудитории и приписываем обнадёживающие слова «это 

реально» после неё.  

Подобные креативы можно хорошо использовать как в обучающих каналах (шитьё, английский, 

см. Пример №1), так и в рекламе медиа (путешествия, регионалки, см. Примеры №2 и 3). 

Ещё примеры заголовков для обучающих каналов: 

Выучить английский за месяц — это реально? 

Заработать на крипте 1000$ за неделю — это реально 

 

Ещё примеры заголовков для медиа: 

Потерять все сбережения из-за событий этой осенью — реально как никогда (политика/финансы) 

Кушать сладкое и не толстеть — это не миф (рецепты/похудение) 



 



 



 

  



11. Ответьте на вопрос 

Сразу призываем человека пройти тест или ответить на вопрос — людей это вовлекает, потому что 

тесты и опросы многие проходят «по приколу». 

Сам тест/опрос делаем в контексте своей тематики и плавно подводим к презентации канала, как 

в примере. 

 

 

 

12. Ребят, кто тут...? 

Сразу в вопросе обозначаем свою целевую аудиторию и презентуем канал. Несмотря на всю 

простоту, структура приводит качественных пдп дёшево. 



 



 

 

  



13. Что будет? НИЧЕГО 

Что будет, если [не делать то, что не хочет ваша ЦА]? Ничего, если вы шарите за наш канал. 

 

 

14. Господи, да в чем проблема?  

С этого поста начинаем изучать такой приём, как провокация. Её суть — с заголовка вызывать 

эмоцию «Эээ» или «Автор ты охуел?» или «Что за херню ты несёшь?» или «ВСМЫСЛЕ?!» 

В данной структуре автор преподносит основную боль ЦА, как ничтожную проблему — и бомбит в 

заголовке. Весь пост идёт в том же эмоциональном тоне. 

Основная задача таких постов — эмоциональный тон оф войс. 
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15. Да вы издеваетесь?  

Знаменитый приём, который юзал Аяз Шабутдинов по всему ВК. Там был заход такой: «Ребят, да 

вы издеваетесь?! Я вам даю бесплатный курс по бизнесу, а вы до сих пор даже 100 тыщ рублей не 

зарабатываете» 

Год назад он перекочевал ВК и активно используется здесь под любые тематики. Основная задача 

такая же, как и в заходе «Господи, да в чём проблема» — эмоциональный тон оф войс и 

провокация в заголовке. 



 



 



 



 

 

16. Да нафиг тебе это сдалось? 

Пишем как бы от лица нешарящего за нашу тему человека и обсираем её. Например, канал про 

Петербург — да нахрен нужен этот Петербург? Канал про растяжку — да растяжка это фигня, 

зачем она мне. 



 



 



 

 

17. Что-то для дураков 

Берём что-то массовое и обсираем это. А потом выкручиваем тезисы в сторону своего канала. 

Типа вот книги для дебилов. Читающие люди охуевают, начинают читать пост и им говорят, что 

зачем в 2024 тратить время на толстенные материалы с водой? Просто читай наш канал и 

образовывайся за 5 минут в день :) 
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18. Меняйся или сдохни 

Либо ты подписываешься на мой канал, либо дальше будь неудачником в контексте моей темы — 

мета сообщение подобных постов такое же, как и в знаменитой фразе «Меняйся или сдохни» 

 

 

19. Самое тупое  

Популярный и работающий провокационный заход — называем самым тупым то, что делает, 

говорит или о чём думает наша ЦА. 

Дальше объясняем, почему это тупо, и презентуем свой канал, как решение проблемы. 



 



 



 



 



 



 

 

20. Вы обречены  

Креатив, основанный на главном страхе ЦА. Например, если канал для мамочек — то глупый 

ребенок. Если канал про деньги — то смерть в бедности. 

После кликбейтного заголовка объясняем, при каких обстоятельствах страх сбудется (то, что 

сейчас делает наша ЦА), а при каких обстоятельствах будет всё збс (то, что мы рассказываем на 

нашем канале). 
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21. Кто-то умер  

Знаменитый заход, который тоже основан на страхе и уже 5 лет даёт хорошую конверсию 

практически в любой тематике. Его суть в том, чтобы похоронить важную вещь для нашей ЦА. 

Например, ютуб блокируют в России — делаем заголовок, что ютуб умер. Все и так паникуют, что 

платформу заблокируют, поэтому легко реагируют на заголовок и читают весь текст. В тексте 

нагоняем жути ещё больше и даём наш канал, как надежду на то, что всё-таки ещё не всё 

потеряно. 

 



 

 



 

 



 



 

 

 

22. Ошибка большинства  

Называем ошибкой распространённое заблуждение нашей ЦА, запугиваем последствиями этой 

ошибки и даём канал, как избавление от последствий. 



 



 



 



 

 

 

23. Ошибка + Фатальная ошибка 

Аналогично, что и с заходом «ошибка большинства», только в формате популярного мема про 

фатальную ошибку. 



 

 

24. Манипуляция статистикой  

Люди хорошо реагируют на слово статистика, поэтому какие-либо цифры (часто выдуманные и 

всегда поданные с выгодной стороны) в контексте вашей тематики — это ещё один из вариантов 

зацепить внимание читателей. 
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25. Манипуляция опросом  

Тоже самое, что и с заходом «Манипуляция статистикой». Оба захода работают с момента 

основания телеги. 



 



 

 

 

26. Заблуждение в заголовке 

Выносим главную боль или заблуждение нашей аудитории в заголовок — и дальше объясняем, 

почему всё это фигня и с нашим каналом вы свою боль излечите. 



 

 

27. Цитата 

Берётся цитата известного человека или просто что-либо провокационное из СМИ (или даже 

придуманное) в контексте нашей тематики — и вставляется вместо заголовка. Заголовок 

маскирует вашу рекламу под обычный контент. Дальше главное не распугать читателей, 

объяснить эту цитату и плавно перейти к презентации канала. 



 



 

 

28. Любопытный тезис  

Похожие на заход «Цитата» креативы, только здесь мы уже сами придумываем любопытный 

тезис, который забайтит нашу аудиторию. А дальше объясняем его и презентуем наш канал.  

На самом деле, это один из самых сложных заходов для креативов — ибо конкретной структуры у 

него нет и всё строится на тезисе, который вы придумаете. Но при этом — у него большие шансы 

выстрелить и привести максимально дешёвого подписчика. Потому что чтоб такое придумать, 

нужно креативить и ломать шаблон. 
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29. Существует такой термин, явление, способ, методика, etc. 

В первых примерах термин берётся выдуманный — просто красивое словосочетание, которое 

объясняет... боль клиента :) 

А дальше переход в духе «если хотите от этого избавиться — читайте наш канал» 

Можно брать из своей ниши реальный термин, или выдумывать просто красивое словосочетание. 

Есть много всяких интересных терминов в духе «Синдром отличника», про которые людям 

интересно читать, шоб узнать себя или своих близких в нём. 

А слово «термин» можно заменять в зависимости от контекста. Например, в нише английского 

языка пост начинается с захода «Есть такая методика изучения английского — наслушивание» (см. 

Пример №4) 



 



 



 



 

 

30. Сравнение с сексом  

Секс всегда интересен людям, поэтому поискать аналогии или кликбейтные сексуальные тезисы 

вокруг вашей тематики — хорошая идея.  

В примерах: английский язык сравнили с сексом и подали тему так, что теоретизировать — 

неэффективно. Нужно практиковаться, и тогда всё получится. 

А удовольствие от растяжки сравнили с удовольствием от секса. 

 



 



 

 

31. Самый лучший способ  

Преподносим тему нашего канала как что-то самое простое или самое правильное. В первом 

примере канал про книги преподносит речь, как лучший способ стать умным. А чтоб прокачать 

речь — читайте книги с нашего канала. По такому же принципу написаны и все остальные посты. 

Заголовок будет работать вечно. 



 

 



 

 

 

 

32. Прочитайте этот пост  

В заголовке выделяем нашу ЦА или её боль — и добавляем волшебное словосочетание с 

призывом прочитать пост. «Вы должны знать» или просто «прочитайте пост». 

А дальше можно подать по-разному. В первом примере сразу презентуется канал, во втором — 

сначала объясняется ценность, в третьем — давится на боль. 
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33. Прямолинейщина 

Самый простой и очевидный способ прорекламировать себя — начать сразу с презентации 

канала. Минус захода — он редко срабатывает, потому что есть свои нюансы. 

Например, канал «Cоси сочная» рекламируется прямолинейно, потому что само название канала 

и оригинальное медиа к нему — выделяет его на фоне конкурентов. Так что способ подходит, 

если у вас байтовое название.  

«Пездуза» — тоже самое, название само по себе байтит. И второй момент — сама тема канала 

уникальна, крупных сатирических СМИ на момент продвижения Пездузы просто не было, поэтому 

проект взлетел. Такая же история с остальными каналами из списка примеров. 

Вывод: заход эффективен, если у вас либо кликбейтное название, либо нестандартная тема, либо 

в моменте востребованный канал. В заходе ниже разберу подробно про востребованность. 



 

 



 

 

 



34. Теперь в Telegram  

Ещё один прямолинейный заход — «что-то» теперь в телеграм. Обычно такой заход используют, 

когда раскручивают канал на уже известном имени бренда/персоны, актуальной боли или на 

волне хайпа вокруг какого-либо явления. 

Например, хайпанул ChatGPT — и сразу пошли посты «chatgpt теперь в telegram». Это пример 

рекламы или даже создания канала на волне хайпа. Не нужно ничего рассказывать, спрос уже 

есть. 

Юра Дудь, Игорь Липсиц — просто популярные люди, о деятельности которых все и так знают. Не 

нужно никак представлять, просто фанаты этих ребят подписываются на канал. Часто каналы 

создаются неофициальные и подписываются как "фан-сообщество", чтобы не было проблем с 

юристами. 

Следующий пример — админы находят неиспользованные, но известный бренды а-ля 

Playboy/Photoshop/Figma. И раскручивают канал, если подписчик идёт дёшево и спрос есть. 

Ну и последний пример — просто подаём своё главное УТП и подписываем, что вы теперь в 

телеграме. Так поступил автор канала про дешёвые авиабилеты. Заход простой — дешёвые 

авиабилеты теперь в телеграм. 

 

 



 

 



 



 

 



35. Карусель  

Креатив, который цепляет внимание за счёт картинок. Во всех примерах рекламируются 

новостные или познавательные каналы, а на картинках детским языком объясняются сложные 

термины из ниши. 

 

 



 

 

 

  



36. Пасты  

Заход гениален своей примитивностью. Просто в 1-5 словах описываем, что у вас за контент и, 

если он визуальный, можно прикрепить самые топовые посты/мемы. 

Большинство успешных паст было на каналы с мемным контентом. Но я думаю, что такие 

креативы могут залететь и для экспертных каналов, если они ориентируются на широкую 

аудиторию и рекламируются в новостниках/мемах. Аля «канал для эсэмэмщиков» 
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1.2. Новости/инфоповоды/кликбейты 

 

1. Продолжение в канале 

Старый добрый байт для новостных каналов, суть которого закинуть кликбейтный инфоповод, а 

кульминацию предложить увидеть в канале после подписки. 

В первом варианте (Москва) нет никакой конкретики. Просто сказали, что в городе пиздец — а 

что/где/когда, так это уже в канале узнаете. Пост ведёт преимущественно москвичей и динамика 

отписок от него такая же, как и от обычного целевого рекламного поста.  

Чтоб человек сразу не отписался, канал заливается закрытый, а читателю предлагают подать 

заявку. Принимают спустя пару суток, когда москвич уже давно забыл про этот пост. Как итог — 

москвич оказался в обычном московском медиа и, обнаружив его в своих подписках, продолжает 

читать. 

В следующих двух вариантах (канал про драки + канал про клиентов/бизнес) админы взяли 

кликбейтные видео по теме канала и кульминацию этих видео предлагают посмотреть на канале.  

Необязательно брать свежий байт, можно порыться и поискать инфоповоды годовой давности 

— они всё равно могут работать. 



В последнем варианте (Топор 18+) админ увидел байтовую новость, прикрепил фотки жести, 

вкратце описал инфоповод и также предложил узнать подробности на канале. Все креативы 

топора одинаковые и льют трафик они только так. 

По-человечески будет размещать инфоповод в закрепе и в посте указывать, что нужно тыкать в 

закреп. По-хитрому — вести трафик на заявки, а принимать его через несколько дней. Как 

лучше будет для вас — покажут тесты, однозначного ответа нет. 

 

 

 

 



 

 



2. Создали такую штуку, она в закрепе  

Более продвинутый байт, который можно использовать под любые виды каналов — как с 

экспертным контентом, так и новостным. 

Выбираем тему, которая актуальная для нашей ЦА. Находим для них что-то очень важное и 

интересное. Публикуем в канал, а пост делаем с посылом «Создали/нашли для вас такую штуку, 

она в закрепе». 

Пример №1. Канал про IT нашёл халявные ключи Windows, и выложил инструкцию в закрепе, как 

их получить. 

Пример №2. В 2022 году, когда были траблы с банковскими картами в РФ, финансовый канал 

нашёл способ открыть карту КЗ без всякого геморроя удалённо. А в закрепе вся инструкция. 

Пример №3. Всех байтит секс, поэтому IT-канал взял нейронку, которая раздевает людей, и 

предложил воспользоваться ею после подписки. 

Повторюсь, далеко не всегда это правда. И далеко не всегда вообще что-то вешают в закреп, а не 

просто байтят на заявку. Тут решать вам, как поступать. 

 

 



 



 



 

 

3. Халява в контексте тематики  

Как привлечь геймеров на новостной канал про игры? Один из вариантов — сказать, что на канале 

раздача игр. Все, кто ими интересуются, кликают и подают заявку в канал, чтоб забрать шо-то 

бесплатно. Часто в реале ничего не раздают, просто байтят на подачу заявки. 

Аналогичный приём можно использовать и в других тематиках. Например, при рекламе крипто-

канала — раздача монет. 



 

 

4. Бумерский кликбейт «Читать продолжение»  

Старые добрые «10 видов писек» работают и сегодня, просто в других формах. Такой кликбейт 

можно использовать, если у вас канал релевантен для нормисов/бумеров. Всякие анекдоты, 

конспирология, фитнес, секс. 

Здесь креативы чуть отходят от новостной повестки, и в них подаётся просто обычный контент. Ну 

и часто рекламируются познавательные, юмористические каналы, а не новостники. Типа классный 

анекдот, концовка которого только на канале в закрепе. Позы для секса — одну покажем, 

остальные в канале про секс и отношения. 
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5. Теперь официально  

Это скорее не сама структура текста, а локальный приёмчик. Добавляем слова «Официальное» в 

заголовке любой новости или тезиса, и тем самым увеличиваем значимость сказанного далее.  

Приём хорошо работает, потому что человек думает, что это какая-то долгожданная новость. 

Контент-мейкеры телеграма часто такой заголовок юзают при важных инфоповодах. 



 



 

 

6. Помните? Слышали?  

Берём новость, которая у всех на слуху, и пробуем приписать к ней свой канал. 

Суть в том, что когда че-то на хайпе — люди «пожирают» всю инфу по теме. Например, при аресте 

Дурова все всполошились, было мало информации из официальных источников, поэтому человек 

в фоновом режиме ожидает развязки ситуации и читает любой пост про Дурова. 

Аналогично и с голой вечеринкой. Админы московских каналов смекнули, что раз инфоповод был 

в Москве — можно к нему притянуть свой московский новостник, и подать его как первоисточник 

всей важной инфы о происходящем в городе. 



 



 

 

7. ДО и ПОСЛЕ  

Тоже один из локальных приёмов для рекламы новостных каналов. Произошло событие, и в 

заголовке оно разделит жизнь нашего читателя на ДО и ПОСЛЕ. 

В примере этот приём используется в рекламе канала про экономику. Но я вижу его потенциал 

вообще в любых тематах, необязательно в новостных. 

— После растяжки моя жизнь разделилась на ДО и ПОСЛЕ. Рассказываем все прелести растяжки 

и подписываем на канал про неё. 

— Этот секс разделил мою жизнь на ДО и ПОСЛЕ... Если хотите, чтоб ваша женщина говорила так 

— читайте наш канал про секс. 



 

 

 

8. Грядут события  

Ещё один из приёмов, который активно используется в каналах про экономику и политику с 

начала СВО. Это не значит, что до СВО он был неактуален — такие креативы вполне работали бы и 

в ковидное время, например. 

Суть: давление на неопределённость и пугание людей тем, что если они не подготовятся к 

грядущим изменениям — то их настигнет большая беда и а-та-та. 

Вот идёт СВО, вот доллар скачет, вот какие-то конфликты происходят повсеместно в мире, вот VPN 

блокировать хотят. И вот-вот будет бабах, после которого всё ваше нажитое превратится в фантик. 

Но этого можно избежать, зная всё наперёд с нашим новостным каналом. 



 

 

  



9. Выдуманные новости  

Да, это целый отдельный инструмент — многие креативщики создают новости, которых на самом 

деле нет, но они могут забайтить аудиторию на чтение поста и подписку на канал. 

Так, например, канал про автомобили и дорожные происшествия рекламируется пугающей 

новостью о новых правилах ПДД. А канал про крипту пишет, что её легализовали. 

Чтоб люди остались на канале, нужно байтить их на подачу заявки в канал, а принимать спустя 

время, когда больинство забыли про сам креатив. 

 

 



 

 

10. Выдуманные программы  

От выдуманных новостей отпочковался ещё один вид креативов — выдуманные программы. 90% 

каналов про путешествия или Москву/Питер хоть раз заливались на какую-то «Программу 

бесплатного отдыха». 

Чтоб люди остались на канале, нужно байтить их на подачу заявки в канал, а принимать спустя 

время, когда большинство забыли про сам креатив. 
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11. Выдуманный скандал  

Это смесь из нескольких жёстких триггеров сразу: тут и персонаж, и кликбейтная выдуманная 

новость, и скандал. Я выделил под них отдельную категорию постов, потому что реальный 

скандал обычно используют с классическим заходом «Продолжение на канале» или 

«Помните/Слышали» 

А в выдуманных градус жести выкручивается на максимум, потому что нужно поместить читателя 

в контекст лора буквально за пару абзацев. 

Пример №1. Был честный журналист, задал нескромный вопрос в госдуме, а его выгнали в 

прямом эфире и теперь грозятся наказать. Но он не останавливается и публикует честную инфу об 

экономике в канале. 

Пример №2. Бывший сотрудник органов в Москве офигевает от жести, творящейся в городе, и 

публикует всю грязь, которую боятся публиковать СМИ. 



 



 



 



 

  



1.3. Авторский 

 

1. Авторитетный/любопытный автор  

С этого момента мы начинаем изучать креативы, которые пляшут от крутости автора. И самый 

популярный из них — знаменитый «Угарный учитель экономики завёл канал» и все его 

производные. 

Как правило, в 99% автор обычный человек, а автора, которого подают в креативе, в реальности 

не существует. Просто люди хотят читать людей, особенно если они авторитетны в своей теме или 

просто кажутся любопытными. 

Чтобы автор выглядел максимально крутым, админы придумывают «идеального персонажа в 

своей нише». Так в каналах про экономику автор обязательно экономист, советник Набиуллиной 

или уважаемый и угарный учитель МГУ. В канале про маркетинг — пиарщик крупных компаний. А 

в канале про Москву — крутой экскурсовод или гид. 

Подробнее разбираем два фактора крутого автора: 

— он авторитетный. То бишь есть экспертиза, которой люди верят. Советы о том, куда сходить в 

Москве и что там вообще происходит — люди хотят слушать от гида про Москву.  

— он любопытный. То бишь есть изюминка, из-за которой хочется автора послушать. Простой 

таксист из народа рассказывает, что творится в Москве по ночам и что скрывают СМИ. 

Разумеется, такой заход работает и с трушными экспертами, важно лишь правильно подать себя. 

Когда упор делается чисто на автора и пост начинается со слов «Такой-то эксперт завел канал...» 

— нужно доставать сразу все козыри без стыда и совести. 
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2. Тут чувак создал канал  

Заход похож на «интересный/авторитетный автор» — просто лаконично объясняем суть канала и 

привязываем к нему живого автора. Можно всегда затестить на удачу, в исполнении пост лёгкий. 



 

 



 

 

3. Рекомендую канал 

Посты якобы от лица автора канала, где публикуется реклама. Тоже лёгкие в исполнении, 

начинаются с обращения к подписчикам с рекомендацией почитать или подписаться на канал про 

то-то. 

Рекомендации всегда работают очень хорошо. Даже просто слово «рекомендую» в рекламе часто 

воспринимается как искренняя рекомендация. И плевать, что писал её сам рекламодатель :) 

Но минус в том, что не все админы готовы размещать неискреннюю рекомендацию. 



 



 

 



 

4. Кружок  

Креатив, который выбивается из 99% других рекламных текстов — тем, что это кружок. Под ним 

крепится кнопка для подписки (сделать её можно в сервисах отложенного постинга типа 

@fleepbot). 

Автор канала, который я привожу в пример, креативно подошёл к рекламе паблика про медицину 

и получил бомбовый результат. Во многих темах можно найти такие же подходы. Например, 

рекламируете канал про Москву — снимаете видео из красочной локации и рекомендуете свой 

канал, как источник таких локаций. 

Пример: https://disk.yandex.ru/i/A3JKiSSc5-7NOg  

https://disk.yandex.ru/i/A3JKiSSc5-7NOg
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5. Знакомьтесь, автор  

Заход такой же, как и «интересный/любопытный автор», но начинается со слова «знакомьтесь». 

Это рабочий приём, потому что с этого слова часто начинается обычные контентные посты в 

телеге.  

Ниже показываю, как ещё его можно использовать👇 

 



 

6. Знакомьтесь, явление  

А это уже примеры, когда представляют не человека, а какое-то явление/вещь. Представляем 

нашей ЦА что-то обычное и рассказываем об этом неочевидные факты. 

Например, преподносим муку, как ужасный набор химла, который убивает (см. Пример №2). А 

наш канал, как источник информации о по-настоящему качественных продуктах. 

Или просто заходим с познавательным посылом (см. Пример №3) — вот планета, покрытая вся 

водой. А на нашем канале найдете больше фактов о космосе. 



 



 



 

 

1.4. Заработок/инфобиз 

1. Выгодная новость  

Здесь мы переходим к тем креативам, которые хорошо подходят для продвижения каналов про 

заработок. Первый — это взять выгодную новость и после неё сделать переход на тему своего 

канала. 

Например, 14-летний мальчик заработал на продаже тюльпанов (реальная новость) — админ 

канала про бизнес-идеи вывел эту новость в заголовок, а свой канал подал как отличный источник 

прибыльных темок. 

Дальше автор делает заголовок «телеграм признали самой прибыльной соцсетью». Выдуманная 

новость, но спорить с самим тезисом никто не может, потому что из конкурентов только IG, 

который заблокирован. Поэтому сработало гуд. После новости переход на тему канала о 

заработке в телеграме. 



 

 



 

 

2. Появилось что-то, что улучшит жизнь  

В нашем примере пост мимикрирует под новость. Суть: якобы появилось что-то, что улучшает 

жизнь нашей целевой аудитории.  

В крипте это софт/темки, которые позволяют легко зарабатывать деньги. У меня был похожий 

заход на тему саморазвития: «Первая таблетка от лени и прокрастинации» — а дальше 

презентовался сам канал, как эта самая таблетка.  

Идей куча, в общем. В теме путешествий может быть такой заход — появилось приложение, 

которое подбирает нужный тур или билет с 90% скидкой. И тэдэ. 



 

 

3. Один день из жизни  

В 2021 я сделал пост «Один день из жизни копирайтера», а потом оказалось, что эту идею можно 

использовать под любой блог про заработок. 

Суть в том, чтобы вкратце описать идеальный день — ваш или человека вашей профессии — и 

канал презентовать как способ жить также. 

Изначально идея родилась от дневников из Т—Ж в стиле «День из жизни бэкэнд-разработчика с 

зарплатой 600 000р в месяц», «День из жизни библиотекаря в СПБ с зарплатой 43 000р в месяц». 

Вот сама рубрика: https://journal.tinkoff.ru/flows/one-day-diary/  

Людям очень интересно подсмотреть, как живут другие. А если они живут хорошо — так тем 

более, хочется ж тоже хорошо жить. Поэтому не игнорируйте издания вне телеги и смотрите, 

какие заголовки и рубрики вызывают отклик у людей. Их можно смело переносить и в телегу 

тоже. 

https://journal.tinkoff.ru/flows/one-day-diary/
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4. Как живёт спец с зарплатой 100500 тыщ  

Такой же заход, как и «Один день из жизни», просто с чуть отредактированным заголовком. На 

удивление даже такие мелкие изменения могут дать результат, когда предыдущий заход уже 

выгорел. 



 



 

 

5. Диалоговая фраза 

В наших примерах это что-то такое, чему люди позавидуют. «Я на Бали» или «мать увольняйся, я 

теперь миллионер». А дальше введение в контекст ниши и презентация канала.  

Вообще этот приём может использоваться не только в заработке, но и в обычных медиа тематики 

«Русский язык», например. Там посты такого рода: «Блять, да иди ты нахуй» — это всё, что вы 

можете сказать обидчику? А вот на нашем канале научитесь обзываться филигранно и со вкусом. 



 

 



 

 

6. Слушай, а чем ты занимаешься 

Здесь уже небольшой диалог, но суть такая же, как и в структуре поста «Диалоговая фраза». 



 

 



 

7. Диалог  

Один из вариантов, как можно заюзать диалог в тематиках, несвязанных с заработком. Здесь 

диалог идёт как бы с нормисом, который не шарит за наш канал и предлагает какую-то фигню. 

В этих примерах нормисом является наш потенциальный подписчик, мы даём поглядеть ему на 

себя со стороны. Потому что напрямую сказать читателю «Ты дурак» — в большинстве случаев 

вызывает сопротивление и хейт, а не желание исправиться и подписаться. 

 



 

 

8. Самый простой бизнес 

Очень простой, но одновременно и эффективный заход. Вместо того, чтобы придумывать 

ухищрения в заголовке — сходу начинаем рассказывать о теме своего канала. 

Работает триггер простоты: даём надежду, что человек прямо сейчас получит простое решение 

какой-то сложной задачи. В нашем примере — простой способ заработать. 



 

 

9. Самая простая профессия 

Аналогично с тем же заходом, что и «самый простой бизнес», только для профессий. 
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10. Золотая жила 

Аналогично с тем же заходом, что и «самый простой бизнес», только здесь можно продать 

вообще любую «темку». Посмотрите на пример рекламы канала про юрисдикцию. Канал о 

законах, и подаётся так, что зная законы — вы можете заработать. 

 

 



 

 

11. Если бы вы вложились/открыли 

Здесь используется приёмчик «Давление на FOMO» (синдром упущенной выгоды) — хорошо 

работает для каналов об инвестициях и бизнесе. 

Вкратце: просто показываем, что если бы человек сделал незначительные действия Х времени 

назад — то сегодня он бы стал миллионером. После мимолетных негативных думок в голове 

читателя — даём надежду, что ещё не всё потеряно и можно начать действовать сегодня. Конечно 

же, вместе с нашим каналом. 



 

 



 

 



 

12. Если хотите то-то — сделайте то-то 

Аналогично с тем же заходом, что и «самый простой бизнес», только здесь сразу обозначаем 

потребность человека. Хочешь конфетку — изучай мою тему. А чтобы изучить её — читай мой 

канал. 

 

 

 



13. Цифра 

Не могу точно объяснить, почему работает этот заход, но делаю предположение, что все любят 

считать деньги. И свои, и чужие. 

Поэтому любая сумма и последующее объяснение — байтят на прочтение. Можно использовать, 

чтоб показать большой доход в вашей нише. Или зайти с другой стороны, как в примере №3 — 

сказать цену за подписчика в телеграме и как это всё монетизируется.  

Вариантов тоже масса, как выкрутить этот заход под свою тематику. Дам вам пример заголовка 

для канала про здоровье «4 124 800 — столько человек умерло от сидячего образа жизни в этом 

году» 

 

 



 

 



14. От первого лица (заработок) 

Контекст: большинство постов в телеграме публикуется с текстом от третьего лица, либо вообще 

без какого-либо лица — просто прямая реклама. 

Здесь мы пишем от первого лица — будто бы пост пишет наш довольный ученик и рекомендует 

канал. 

Пример №1. Взят кейс из канала автора, как ученица заработала себе на Мальдивы с помощью тг-

канала. Пишем пост от её лица, рекомендуем канал и рассказываем, что там будет. 

Пример №2 и 3. Делаем провокационный заголовок (люди могут подумать, что автор 

разоткровенничался и называет себя тупым/дебилом). Дальше рассказываем о глупом 

заблуждении ЦА в нашей нише и как канал показывает всю выгодную правду. 

 



 

 



15. От первого лица (не заработок) 

Здесь тот же приём — делаем пост от лица довольного читателя и пытаемся в заголовке написать 

так, будто пишет автор канала. 

Например, если у нас канал про рецепты, и рекламироваться мы будем в женских каналах — 

пишем «Девочки, это полный восторг! Теперь после работы не нужно стоять у плиты» (см. Пример 

№3) 
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16. Апельсин стоит 10 рублей, а апельсиновый сок 100 рублей 

Наглядный способ показать, как работает бизнес. Взяли что-то за 1 рубль, после небольших 

манипуляций продали за 10 

Главное при рекламе на широкую аудиторию подобрать простой пример, который поймёт и 

теоретически может повторить каждый. Типа купить апельсин и выжать сок может даже дебил, на 

первый взгляд. 

Можно повторять и в других денежных нишах. Аля инвестиции, арбитраж — купил акцию/валюту 

Х за рубль, продал за сто. Можно сгенерить идеи и под маркетинг, и под бизнес на 

маркетплейсах, и под крипту. В общем, потенциал идеи высокий. 



 



 



 

 

17. Средняя зарплата 

Сравниваем маленькую зарплату на популярной работе с большой в нашей нише — тем самым 

показываем её актуальность и огромную разницу в оплате труда. 

Дальше преподносим всё так, будто действия такие же простые, а зарплата высокая. 



 

 

 

18. Это как нужно 

Негодуем о том, как можно быть таким дураком, чтобы [подставляем популярную ошибку ЦА в 

нашей теме] 

Главное, чтобы заголовок был заряжен эмоцией и весь пост продолжался в одном и том же 

негодующем тоне. 



 



 

 

 



19. Требуется человек 

Популярный заход в нише каналов с поиском работы — сходу сказать, что требуется человек на 

[работу мечты с точки зрения нашей ЦА]. И что эта вакансия, а также море других таких же 

находится на нашем канале.  

Часто вакансии доходят уже до какого-то абсурда а-ля «Требуется человек, чтобы срать в унитаз — 

платим 200к в месяц». Но тем не менее — работает. 

Также заход умудрились использовать и для каналов про деньги (см. Пример №2). Мол, 

показываем работу мечты, дальше говорим, что таких возможностей заработать куча — главное 

читать наш канал про деньги. 
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